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Danske Mediers anbefalinger til en revision af Medieaftalen

Danske Medier bifalder mange af initiativerne i Medieaftalen for 2019-23, som blev indgaet 29. juni 2018.

Det gzelder isaer aftalen om, at DR skal fokusere pa indhold, der ikke udbydes af kommercielle udbydere,
men ogsa, at aftalen laegger op til en momsmaessig ligestilling mellem trykte og digitale udgivelser.

Der er ogsa en raeekke omrader, hvor Danske Medier vil anbefale, at Medieaftalen andres. Danske Medier
har fglgende anbefalinger, som i ikke-prioriteret raekkefglge uddybes i det fglgende:

1. Regulering af multinationale techvirksomheder

Initiativer til regulering af techgiganterne var helt udeladt i medieaftalen fra forsommeren 2018.
Danske Medier anbefaler, at de multinationale techvirksomheder skal reguleres ud fra fglgende
fem principper:

1) Platforme skal baere et medansvar for det indhold, de distribuerer
2) Fair konkurrencevilkar

3) Ophavsrettigheder skal overholdes

4) Forbrugernes rettigheder skal respekteres, nar der indsamles data
5) Transparens omkring algoritmer og infrastruktur

2. Breddekriteriet

Danske Medier anbefaler en andring af breddekriteriet i Medieaftalen 2019-2023 séledes, at de
grupper, der i den nye medieaftale falder uden for mulighederne for at fa stgtte, atter far mulighed
for at modtage fuld demokratistgtte. Demokratistgtten bgr ydes til de nyhedsmedier, der har
almen interesse for den danske befolkning.

3. Ejerskabskriteriet

Danske Medier anbefaler, at medier omfattet af det nuvaerende ejerskabskriterium far fuld stptte
og ikke halv stgtte, og pa leengere sigt at medier med en fri og uafhaengig redaktion kan fa del i
demokratistgtten uanset ejerforhold.

4. Nulmoms pa digitale udgivelser, herunder magasiner

Med vedtagelsen af den digitale nulmoms for internetbaserede nyhedsmedier med ikrafttraeden 1.
juli 2019 anbefaler Danske Medier, at ogsa digitale udgivelser af magasiner og tidsskrifter omfattes
af nulmomsen.

5. Stgtte til lokale radioer

Danske Medier anbefaler, at lokale radioer med selvstaendigt redaktionelt indhold far stgtte til
redaktionelle udgifter.

Pa de fglgende sider er de enkelte anbefalinger uddybet.



1. Regulering af multinationale techvirksomheder

De frie medier er en vaesentlig forudsaetning for oplyste borgere og den samfundsdebat, der er en
grundsten for vores demokrati. Medierne bidrager med en mellemfolkelig forstaelse, bryder ekkokamre og
sikrer borgerne tilgang til ny viden og nye perspektiver.

Samtidig star vores samfund i dag i en situation, hvor internationale techgiganter med afsaet i USA har
afggrende indflydelse pa nyhedsdistribution, trafik til hjemmesider, annoncemarkedet og salg af indhold,
hvilket udfordrer rammevilkarene for redaktionelle mediers virke.

Techgiganternes platforme har vokset sig sa store og omspandende, at der i flere tilfaelde er tale om kritisk
infrastruktur. Magten er koncentreret omkring fa store aktgrer som fx Apple, Microsoft, Google, Facebook,
Amazon og Twitter. Det er ofte uigennemskueligt for forbrugere, myndigheder og virksomheder, hvordan
disse platforme reelt fungerer, hvilket kan og bliver udnyttet. For at sikre bade befolkningens og de gvrige
markedsaktgrers rettigheder er der behov for yderligere regulering af techgiganterne.

Innovative teknologiske lgsninger bidrager med meget godt til bade forbrugere og virksomheder, men der
er stor forskel pa, hvad journalistiske medier og techgiganters serviceydelser tilfgrer samfundet. Det ene
kan ikke erstatte det andet.

En del af problemstillingen bunder i, at begge brancher er afhangige af annonceindtaegter, og pa det
marked konkurrerer techgiganterne pa ulige vilkar i kraft af: mangel pa transparens i deres algoritmer,
storskalafordele, lavere selskabsskat, begraenset ansvar for indhold, lavere omkostninger til at generere
publikum til annonceeksponeringer og enorme datamangder, der muligg@r optimering i en grad, som
ingen andre typer virksomheder kan komme i naerheden af.

De private medievirksomheder gnsker grundlaeggende fair konkurrence mellem lige parter. Ulige
konkurrencevilkar vil medfgre, at befolkningen fratages udbuddet af kvalitetsjournalistik.

Det er vaesentligt for Danske Medier, at Copyright-direktivet indfgres i Danmark med grundig inddragelse af
branchen. Danske Medier ser direktivet som et saerdeles vigtigt skridt til at begraense techgiganternes
udnyttelse af mediernes indhold. Derfor er det vigtigt, at direktivet implementeres i Danmark pa en sadan
made, at der tages ngje hgjde for og hensyn til de journalistik redigerede mediers indhold og
forretningsmodeller.

Danske Medier anbefaler, at de multinationale techvirksomheder skal
reguleres ud fra fglgende fem principper:

1) Platforme skal baere et medansvar for det indhold, de distribuerer
2) Fair konkurrencevilkar

3) Ophavsrettigheder skal overholdes

4) Forbrugernes rettigheder skal respekteres, nar der indsamles data
5) Transparens omkring algoritmer og infrastruktur



2. Breddekriteriet

En @ndring i Medieaftalen 2019-2023 vedr. den redaktionelle produktionsstgttes breddekriterie betyder
ifglge Kulturministeriet, at 18 medier potentielt kan blive ramt og dermed ikke modtage stgtte i 2020. Det
skeerpede breddekriterie vil fa store redaktionelle konsekvenser for de bergrte medier. Konsekvensen vil
vaere manglende journalistisk deekning af emner, der har en almen interesse for en bred kreds af den
danske befolkning.

Nuvarende breddekriterium | den nuvaerende stgtteordning formuleres om breddekriteriet for
redaktionel produktionsstgtte bl.a., at stgtten kan gives til:

”"Medier, der henvender sig til en bred kreds af brugere og ikke alene er rettet mod bestemte erhvervs- og
faggrupper, medlemmer af arbejdsgiver-, arbejdstager- eller brancheorganisationer, politiske partier eller
ansatte i offentlige institutioner m.v., 6) har et indhold, hvor mindst halvdelen er redaktionelt stof i form af
artikler m.v. inden for et bredt emneomrade og med behandling af aktuelt nyhedsstof, 7) i det
redaktionelle stof primzert behandler politiske, samfundsrelaterede og kulturelle temaer”.

Skaerpet breddekriterium i Medieaftalen 2019-2023 | Medieaftalen 2019-2023 hedder det:

”Kravene til de medier, der kan fa stgtte, skeerpes, sa det i hgjere grad sikres, at medie-stgtten ydes til
nyhedsmedier, der har en almen interesse for den danske befolkning. Det betyder blandt andet, at mediet
skal rette sig mod en bred kreds af brugere — og ikke bestemte erhvervs- eller faggrupper — og at det
redaktionelle indhold skal omhandle en flerhed af emneomrader med en vis ligelighed i behandlingen.”

Danske Medier anbefaler en @&ndring af breddekriteriet i Medieaftalen 2019-
2023 saledes, at de grupper, der i den nye medieaftale falder uden for
mulighederne for at fa stgtte, atter far mulighed for at modtage fuld
demokratistgtte. Demokratistgtten bgr ydes til de nyhedsmedier, der har
almen interesse for den danske befolkning.



3. Ejerskabskriteriet

En @&ndring i Medieaftalen 2019-2023 vedr. den redaktionelle produktionsstgttes ejerskabskriterium
betyder som udgangspunkt, at fire medier fremover vil modtage halv stgtte i forhold til den nuvaerende
ordning. Beskaeringen vil fa store redaktionelle konsekvenser for de bergrte medier, ligesom den
redaktionelle fpdekeede og mediemangfoldighed i Danmark vil blive svaekket.

Den nuvaerende bestemmelse | den nuvaerende bestemmelse for redaktionel produktionsstgtte lyder det,
at stgtte kan gives til medier, der: ”4) ikke er ejet med to tredjedele eller mere af arbejdsgiver-,
arbejdstager- eller brancheorganisationer”.

Medieaftalen 2019-2023’s bestemmelse Det fremgar af Medieaftalen: ”Der kan fortsat ydes stgtte til
nyhedsmedier, som helt eller delvist ejes af arbejdsgiver-, arbejdstager- eller brancheorganisationer og
lighende, men fremover alene [ydes kun] halv stgtte i forhold til den nuveerende ordning”.

Danske Medier anbefaler, at medier omfattet af det nuvaerende
ejerskabskriterium far fuld stgtte og ikke halv st@tte, og pa leengere sigt at
medier med en fri og uafhaengig redaktion kan fa del i demokratistgtten
uanset ejerforhold.

Fire titler udgivet af tre medier far i dag del i den redaktionelle produktionsstgtte og er omfattet af
ejerskabskriteriet.

Det er: Teknologiens Mediehus, Avisen.dk og Folkeskolen.
Teknologiens Mediehus far stgtte til Ingenigren og Version 2.

Det er fire medier, der alle opfylder de indholdsmaessige kriterier for at fa mediestgtte, og som drives af
selvsteendige redaktioner uafthaengigt af de organisationer, der er medejere heraf. De fire medier har en
redaktionel linje, der er uafhaengige af gkonomiske, foreningsmaessige og politiske interesser.

For alle naevnte medier gaelder det:

¢ De henvender sig til en bred kreds af brugere med laeser- og brugertal, der ligger over hovedparten af
modtagerne af redaktionel produktionsstgtte

e De bliver alle i hgj grad citeret af andre medier og er fgrste led i den redaktionelle fgdekaade

e De er med til at sikre en mangfoldighed i medieudbuddet.

En bevarelse af fuld stgtte vil belgbe sig til 4,6 mio. kr., idet det forudsaettes, at supplementspuljen
bortfalder fra 1. januar 2020.

Danske Medier finder, at det nuvaerende ejerskabskriterium pa leengere sigt bgr erstattes af en
bestemmelse, som sikrer, at medier, som opfylder de indholdsmaessige krav og har en fri og uafhangig
redaktion, kan fa del i stgtten uanset ejerskabsforhold. Danske Medier medvirker gerne til at udarbejde
kriterier for, hvordan redaktionens uafhaengighed sikres.



4. Nulmoms pa digitale udgivelser, herunder magasiner

Med vedtagelsen af den digitale nulmoms for internetbaserede nyhedsmedier med ikrafttraeden 1. juli
2019 anbefaler Danske Medier, at ogsa digitale udgivelser af magasiner og tidsskrifter omfattes af
nulmomsen.

Pa baggrund af EU-retsgrundlaget skabt i november 2018 opfordrer Danske Medier til platformsneutralitet i
Danmark ved, at nulmomsen for digitale udgivelser kommer til at omfatte alle redaktionelle udgivelser,
herunder magasiner og andre publicistiske medier, som er omfattet af medieansvarsloven, og som
producerer selvstaendigt redaktionelt indhold.

Danske Medier henviser til, at den svenske Riksdag har besluttet at indfgre reduceret moms pa digitale
udgivelser af dagblade, magasiner og bgger fra 1. juli 2019.

Nulmoms pa digitale udgivelser, herunder magasiner, vil vaere med til at fremme digitaliseringen af
mediemarkedet og kvalitetsjournalistikken i Danmark, ligesom det vil veere med til at sikre lige
konkurrencevilkar og platformsneutralitet for digitale medier.

Danske Medier anbefaler, at lokale radioer med selvstaendigt redaktionelt
indhold far stgtte til redaktionelle udgifter



5. Stgtte til lokale radioer

Det indgar i Medieaftalen mellem regeringen og Dansk Folkeparti, at der fra 2020 afsaettes 25 mio. kr. til de
lokale ugeaviser. Danske Medier anbefaler, at lokale radioer, der ogsa har selvsteendigt redaktionelt
indhold, far stgtte til redaktionelle udgifter.

Danske Medier stgtter oprettelsen af denne nye pulje til lokale ugeaviser, som spiller en stor rolle i det
lokale demokrati og er med til at styrke sammenhangskraften i lokalsamfund.

Det er en mediegruppe, som inden for det seneste ar er blevet hardt presset gkonomisk af steerkt stigende
udgifter til distribution og samtidig pa indtaegtssiden maerker konsekvensen af, at e-handel fylder stadig
mere i forhold til detailhandlen.

En anden mediegruppe, som er vigtig i lokalsamfundene, er lokale radioer. De arbejder pa lige fod med
andre medier, der enten er ejet af staten eller modtager redaktionel produktionsstgtte. Danske Medier
anbefaler, at lokale radioer, der har selvstaendigt redaktionelt indhold, far stgtte til redaktionelle udgifter.
Finansieringen kan ske via Public service-puljen.

Danske Medier anbefaler, at lokale radioer, der har selvstaendigt
redaktionelt indhold, far stgtte til redaktionelle udgifter.



