Lokale medier
aPrRIL2023 - en del af den demokratiske infrastruktur




Andel, der foretraekker platforme til lokale nyheder

Lokale aviser/gratisaviser eller deres internetsider B Sociale medier og chatapps.

Internetsider, lokale og andre, samt apps m Spgemaskiner (f.eks.Google)

Lokalt tv eller deres internetsider B | okalradio eller deres internetsider
H Ingen af disse Lokale politikere/politiske partier
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Lokalpolitik/kommunalpolitik
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Lokale oplysninger vedrgrende
. 13% 8%
coronavirus & sundhed
Lokale nyheder om kriminalitet 3%
Vejret lokalt 7%
Lokale nyheder om gkonomi 5% 3% 5%

Danskernes brug af nyhedsmedier 2021, Center for nyhedsforskning RUC

Lokale medier over hele landet er med til at sikre kontrol af politisk forvaltning og privat-
og offentlig virksomhed. Uden dem ville utallige sager om svigt af ansvar og rettigheder
aldrig veere kommet frem i lyset. Lokale medier er en del af den demokratiske infrastruktur,
der sikrer et oplyst Danmark.

Nar vi seger nyheder om vores lokalomrade, er lokale aviser og gratisaviser helt centrale.
Borgerne sgger sakaldte ’harde nyheder’ om politik, kriminialitet og skonomi, pa print
og digtalt. Kombineret nar lokale ugeaviser, regionale og lokale dagblade mere end
hveranden dansker.

Laeserne af de lokale medier er nysgerrige og politisk interesserede. De er markant mere
optaget af politik, samfundsekonomi, EU-stof, nyheder fra ind- og udland, erhverv- og
finans, men ogsa i lokalstof og egns- og lokalspargsmal. Der er en overvaegt af danskere,
der i hgjere grad handler lokalt, og en ligelig fordeling af forskellige indkomstlag,
uddannelsesniveau og erhverv*,

Selvom de lokale mediers laesere er overrepraesenterede blandt de seldre generationer,

er der en ganske hgj interesse for lokalt stof blandt yngre malgrupper. En del af de lokale
medier er i gang med at investere ressourcer for at imgdekomme de sendrede medievaner
og forventninger til digitale platforme.

Krydspresset fra techgigtanterne og skonomisk nedgang har vaeret stort de seneste ar,

men i omstillingen ligger der et potentiale i at udnytte de digitale platforme til at skabe
lokal forankring, ogsa for de yngre malgrupper.

*Med undtagelse af studerende og pensionister, hvor alder er en afgerende faktor.
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