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Hgringssvar ifm. vaerditest af DR’s vejrtjeneste

Danske Medier takker for at have modtaget Slots- og Kulturstyrelsens hgring vedrgrende DR’s
ansggningom i samarbejde med DMI at udvikle en selvstaendig vejr-app. Selvom private medier ikke
aktuelt er aktive pa markedet for selvstaendige vejr-apps rejser lanceringen nogle
opmearksomhedspunkter, som Radio- og tv-naevnet bgr inddrage i sin vurdering.

DR kan med en ny vejr-app styrke en i forvejen dominerende markedsposition

Selvom Danske Medier vurderer, at en vejr-app ikke i sig selv stari et direkte konkurrenceforhold til
private mediers eksisterende produkter, erlanceringen ikke uden betydning for mediemarkedet. Nar
DR udvider sin produktportefglje yderligere, kan det have afledte markedseffekter.

Uanset om man maler pa raekkevidde inden for radio, tv eller digitale nyhedsplatforme, indtager DR
en dominerende position pa det danske mediemarked. Udviklingen af nye, forventeligt dagligt
anvendte produkter ma derforindga i vurderingen af, hvor omfattende en statsfinansieret aktgrs
markedsdominans bgr veaere.

Pa den baggrund er der raekke indirekte konkurrencemaessige opmaerksomhedspunkter, som Radio-
og tv-naevnet bgr inddrage i sin vurdering:

e Pracedens og formalsglidning
Lanceringen kan bidrage til at normalisere, at public service-medier udbyder selvstaendige,
specialiserede apps, som ikke direkte er knyttet til kerneopgaven om radio- og tv-
broadcasting — endda selvom der allerede forefindes apps pa markedet (her: "DMI Vejr”).

e Opmeerksomhedskapital og adgang til brugeren
Vejr-apps er karakteriseret ved hyppig brug, notifikationer og vanedannelse. En vejr-app vil
styrke DR’s direkte relation til brugerne. Dermed kan DR opna en strukturel fordel i
konkurrencen om brugernes tid og opmaerksomhed.

e Dataasymmetri
En vejr-app genererer detaljerede data om brugernes lokation, brugsfrekvens og reaktioner
pa notifikationer. Disse data kan anvendes til at forbedre personalisering, distribution og
synlighed af andet indhold pa DR’s platforme. Det kan skabe en data- og distributionsmaessig
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asymmetri, som private medier vanskeligt kan matche uden tilsvarende daglige kontaktflader.

Danske Medier bemaerker positivt, at der i hgringsmaterialet laegges op til, at private medier
kan fa adgang til data fra vejr-appen. Det er imidlertid afggrende og en forudsatning for
Danske Medier, at rammerne herfor fastlaegges klart og konkret forud for en eventuel
godkendelse. Danske Medier stiller sig gerne til radighed for en drgftelse af, hvordan dette i
praksis bedst kan tilretteleegges.

e Potentielt innovationshammende effekt
Tilstedevaerelsen af en gratis, statsfinansieret public service-lgsning kan ggre det mindre
attraktivt for private aktgrer at udvikle tilsvarende eller besleegtede produkter eller tjenester
pa et senere tidspunkt.

e Afgraensning af appens funktion og indhold
Det fremgar af hgringsmaterialet, at vejr-appen foruden sit primaere formal ogsa foreslas at
fungere som indgang til DR’s journalistiske indhold. Danske Medier finder det uklart, hvorfor
og i hvilket omfang denne funktionalitet er ngdvendig for at opfylde formalet om
beredskabsinformation og varsling om farligt vejr.

En integration med redaktionelt indhold kanindebaere, at vejr-appen i praksis vil fungere som
distributionsplatform for DR’s samlede indholdsudbud med mulige afledte markeds- og
konkurrencemaessige konsekvenser.

Opsummering

Danske Medier finder, at etableringen af DR’s vejr-app bgr vurderes i et bredere medie- og
markedsperspektiv. Selvom appen isoleret set kan forekomme uproblematisk, kan den som dagligt
anvendt, datadrevet indgang og platform bidrage til at styrke DR’s samlede digitale tilstedevaerelse.

Det kan have betydning for konkurrencevilkarene — herunder i forhold til praecedens, adgang til
brugernes opmarksomhed, dataanvendelse og innovationsmuligheder —ietiforvejen gkonomisk
udfordret mediemarked.

Danske Medieropfordrerderfortil, at en eventuel godkendelse ledsages af klare og praecise rammer,
som sikrer en hensigtsmaessig afgraensning af tjenestens funktion og markedspavirkning.

Danske Medier star naturligvis til radighed, safremt ovenstaende gnskes uddybet. Henvendelser
herom kan rettes til undertegnede pa telefon 4042 4263 eller e-mail: nls@danskemedier.dk.

Venlig hilsen
Danske Medier

Nikolaj Leegaard
Politisk chefkonsulent
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